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Titulo de Grado en Ensenanzas Artisticas Superiores de Diseno.
Asignatura: Semiotica y Sociologia de la Comunicacion

1. IDENTIFICADORES DE LA ASIGNATURA

Tipo Optativa

Caracter Tedrico-practica
Especialidad/itinerario/estilo/instrumento Disefio Grafico

Materia Cultura del disefio

Periodo de imparticiéon 4° Semestre

Numero de créditos 4 ECTS

Departamento Departamento didactico, especialidad grafico
Prelacién/ requisitos previos Sin prelacion

Idioma/s en los que se imparte Espafiol

2. PROFESOR RESPONSABLE DE LA ASIGNATURA
Apellidos y nombre Correo electrénico

Estrella Alcorta, Irene

3. RELACION DE PROFESORES Y GRUPOS A LOS QUE IMPARTEN DOCENCIA
Apellidos y nombre Correo electrénico Grupos

Estrella Alcorta, Irene Todos

4. COMPETENCIAS

Competencias transversales

CT1 Organizar y planificar el trabajo de forma eficiente y motivadora.

CT2 Recoger informacion significativa, analizarla, sintetizarla y gestionarla adecuadamente.
CT8 Desarrollar razonada y criticamente ideas y argumentos.

CT14 Dominar la metodologia de investigaciéon en la generacién de proyectos, ideas y soluciones
viables.

CT11 Desarrollar en la practica laboral una ética profesional basada en la apreciacién y sensibilidad
estética, medioambiental y hacia la diversidad.
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CT14 Dominar la metodologia de investigacién en la generacién de proyectos, ideas y soluciones
viables.

CT17 Contribuir con su actividad profesional a la sensibilizacién social de la importancia del patrimonio
cultural, su incidencia en los diferentes ambitos y su capacidad de generar valores significativos.

Competencias generales

CG5 Actuar como mediadores entre la tecnologia y el arte, las ideas y los fines, la cultura y el comercio.
CG6 Promover el conocimiento de los aspectos histéricos, éticos, sociales y culturales del disefio

CG12 Profundizar en la historia y la tradicion de las artes y del disefio.

CGl14 Valorar la dimensién del disefio como factor de igualdad y de inclusién social, y como transmisor
de valores culturales.

CG19 Demostrar capacidad critica y saber plantear estrategias de investigacion.

Competencias especificas
CEGS5 Establecer estructuras organizativas de la informacién.
CEG®6 Interrelacionar los lenguajes formal y simbdlico con la funcionalidad especifica
CEGI10 Aplicar métodos de verificacién de la eficacia comunicativa.
CEGI13 Conocer el contexto econdmico, social, cultural e histérico en el que se desarrolla el disefio
grafico.
5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE
e Saber desarrollar un aparato critico de analisis de la publicidad.
e Conocer, identificar y articular cédigos culturales comunes en la imagen publicitaria.
e Comprender el funcionamiento de los simbolos, signos, sefiales y marcas.

e Saber desarrollar una visién global de la publicidad enmarcada en un contexto histéricoy
social.
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6. CONTENIDOS

Bloque tematico (en su caso)

Bloque I. Introduccién

Bloque Il. Sociologia aplicada

Bloque Ill. Literatura de la
publicidad

Bloque IV. Semiética aplicada

Bloque V. Conclusiones

Tema/repertorio

Tema 1. Introduccién a la semiética y a la sociologia de la
publicidad

Tema 2. Historia de la publicidad antes del new-media

Tema 3. La publicidad en la era de la comunicacién

Tema 4. Historia y sociologia de la publicidad en Espaia

Tema 5. Elementos de la imagen publicitaria

Tema 6. Narrativa de la propaganda

Tema 7. La metafora y las figuras retéricas

Tema 8. La intertextualidad y la transtextualidad en el arte y la
publicidad

Tema 9. Lectura de los signos publicitarios

Tema 10. Roland Barthes: mitologias

Tema 11. Bourdieu: la distincién

Tema 12. Eco y Lotman: de la estructura ausente a la estructura
del texto artistico

Tema 13. Herramientas de analisis publicitario

Tema 14: Descodificacion de la imagen
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7. PLANIFICACION TEMPORAL DEL TRABAJO DEL ESTUDIANTE

Tipo de actividad Total horas
Actividades tedricas 20 horas
Actividades practicas 17,5 horas
Otras actividades formativas de caracter obligatorio (talleres, jornadas, seminarios, etc.) 32 horas
Realizacion de pruebas 2,5 horas
Horas de trabajo del estudiante 40 horas
Preparacién practicas 8 horas
Total de horas de trabajo del estudiante 120 horas

8. METODOLOGIA

Se utilizara principalmente la clase magistral, que consistird en la
exposicién oral de los contenidos de cada tema/sesidn, respaldados
por recursos informaticos y visionado de materiales (fotografias,
textos, fragmentos y/o piezas audiovisuales que sirvan de soporte
argumental, como ejemplos que ilustren la exposiciéon u objetos de
analisis).

DY EREERIED e Durante el desarrollo de una sesién tedrica, se plantearan por tanto
preguntas o problemas relacionados con el tema expuesto, los textos
comentados y los contenidos impartidos para promover y ocasionar
un debate grupal en torno a las ideas de la sociologia y la semidtica,
centrandose en el tratamiento de la informacién y la publicidad a lo
largo del siglo XX, asi como el estudio por casos de los grandes
pensadores y autores.

Se llevaran a cabo puestas en comun de trabajos del alumnado. Estas

. o sesiones estaran tutorizadas y el alumno podra resolver dudas y

Actividades practicas . . . .
profundizar en los contenidos impartidos en las clases

tedrico-practicas.

Sesiones de apoyo en las que, con una metodologia participativa
basada en el desarrollo de habilidades y herramientas de tecnologia y
Otras actividades formativas produccién de las distintas fases del proceso de disefio poder dirigir el

de caracter obligatorio proyecto/ejercicios hasta su fase final.

(talleres, jornadas, . . .. . . .
Seminarios, exposiciones, conferencias y webinars sesiones donde se

fomenta el analisis, la critica y el debate para potenciar las
herramientas en formulacién de ideas, el manejo de la creatividad en
el disefo y la cultural visual.

seminarios)
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9. CRITERIOS E INSTRUMENTOS DE EVALUACION Y CALIFICACION

Se evaluara:

e Lacapacidad de desarrollar un aparato critico de analisis de la publicidad.

e Lacapacidad de comprender, identificar y articular cédigos culturales comunes en la imagen
publicitaria.

e La capacidad de comprender el funcionamiento de los simbolos, signos, seflales y marcas.

e Lacapacidad de desarrollar una visiéon global de la publicidad enmarcada en un contexto
histdérico y social.

La evaluacion debe disenarse y planificarse de manera que quede integrada dentro de las actividades
formativas de ensefanza/aprendizaje.

Se propone que la evaluacién del aprendizaje de los alumnos sea continua, personalizada e integradora:

e Continua en cuanto que estd inmersa en el proceso de ensefanza-aprendizaje y
consecuentemente no limitada por fechas o situaciones concretas.

e Personalizada, ya que ha de tener en cuenta las capacidades, destrezas y actitudes del alumno.
Se prestara especial atencidén en cuanto a la participacién del alumno en los grupos de trabajo.

e Integradora en cuanto exige tener en cuenta las capacidades generales establecidas para la
etapa, a través de los objetivos de las distintas unidades tematicas y areas.

Se evaluaran los aprendizajes de los alumnos en relacién con el logro de los objetivos educativos
determinados en el curriculo y asociados a los objetivos generales y especificos, tomando como
referencia inmediata los criterios de evaluacion establecidos para el area.

Para evaluar el proceso de aprendizaje de los alumnos es necesario:

e Evaluar la competencia curricular de los mismos (capacidades y aptitudes).

e Evaluar los factores que dificultan o facilitan un buen aprendizaje.

e Propiciar la autoevaluacién y coevaluacién de los propios alumnos como fuente de analisis y
critica de resultados, con el fin de permitir modificaciones de actitudes para su
perfeccionamiento.

e Valorar el contexto de aprendizaje en el que se desenvuelve el alumno.

9.1. INSTRUMENTOS DE EVALUACION

Debates y sesiones criticas.
Carpeta - Proyecto y memorias.

Actividades tedricas

o o Ejercicios, tareas y actividades practicas.
Actividades practicas . ] . o .
Prueba tipo test final sobre el contenido tedérico de la asignatura.

Otras actividades formativas Asistencia activa a los talleres, a seminarios, exposiciones,
de caracter obligatorio conferencias o webinars compartiendo las reflexiones y los
(talleres, jornadas, conocimientos en el aula con el grupo.

seminarios, etc.)
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9.2. CRITERIOS DE EVALUACION

Mediante los debates y sesiones criticas el alumno es capaz de
demostrar su capacidad para llegar a conclusiones sobre los
contenidos asimilados y defender argumentativamente sus opiniones
al respecto.

Actividades tedricas
Con la elaboracién de una carpeta con el proyecto y memorias
completas, que incluyan los principales puntos tratados durante el
curso, el alumno demostrard haber asimilado el conjunto de los
contenidos impartidos.

Mediante los ejercicios, tareas y actividades practicos, los alumnos
aplican los conocimientos aprendidos, comprobando empiricamente
como pueden relacionarse diferentes intenciones comunicativas

mediante el control compositivo y sintactico de las imagenes.
Actividades practicas
Mediante las pruebas tipo test se verifica que el alumno ha asimilado

los contenidos del temario y, en un tiempo limitado, es también capaz
de explicar razonadamente los principales puntos trabajados o, en su
caso, identificarlos mediante una prueba tipo test.

Otras actividades formativas Se valorard que el estudiante aplique los contenidos propedeuticos
de caracter obligatorio del aprendizaje adquirido en talleres, seminarios, exposiciones,
(talleres, jornadas, conferencias o webinars a los trabajos y proyectos del curso.
seminarios)

9.3. CRITERIOS DE CALIFICACION

1. El sistema de evaluacién a emplear en la asignatura se adapta al modelo de la evaluaciéon
continua.

2. En el sistema de evaluacidn continua la asistencia a clase es obligatoria y el estudiante debera
cumplir con un porcentaje de actividad con presencia del profesor, cuya estimacion sera del 80 %.

3. Enaquellos casos en los que el estudiante no cumpla con los requisitos exigidos para la
evaluacién continua, se le evaluara en evaluacion con pérdida de evaluacién continua, presentara
el/los trabajo/s solicitado/s durante el curso y una prueba especifica para esta convocatoria,
quedando reflejados sus correspondientes pesos relativos en el apartado 9.3.1y 9.3.2
correspondiente de esta guia.

4. En cualquier caso, el estudiante contard con una convocatoria extraordinaria cuya estructura,
instrumento de evaluacion y calificaciéon queda explicitado el apartado 9.3.3 en esta guia.

5. Para aprobar la asignatura se debe cumplir con los requisitos de la ponderacién de los
instrumentos de evaluacion que se definen en los puntos 9.3.1,9.3.2 y 9.3.3.
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9.3.1. Ponderacién de los instrumentos de evaluacién para la evaluacién continua

Instrumentos Ponderacién
Carpeta - proyecto y memorias 25%
Realizacion, presentacion y entrega de ejercicios, tareas y actividades practicas 40%
Debates y sesiones criticas. 10%

Prueba tipo test final sobre el contenido tedrico de la asignatura. 25%

Total 100%

9.3.2. Ponderacioén de instrumentos de evaluacién para la evaluacion con pérdida de
evaluacién continua

Instrumentos Ponderacion

Presentacion de la prueba especifica para la evaluacién con pérdida de evaluaciéon

continua. 20%
Realizacion, presentaciéon y entrega de ejercicios practicos 30%
Entrega y defensa de proyecto final 50%
Total 100%

9.3.3. Ponderacion de instrumentos de evaluacién para la evaluacién extraordinaria

Instrumentos Ponderacion
Presentacion de la prueba especifica para la evaluacién extraordinaria. 20%
Realizacién, presentacidon y entrega de ejercicios practicos 30%

Entrega y defensa de proyecto final 50%

Total 100%

9.3.4. Ponderacion para la evaluacién de estudiantes con discapacidad

Las adaptaciones de los instrumentos de evaluacién deberdn tener en cuenta los diferentes tipos de
discapacidad
Instrumentos Ponderacion
Se determinaran en funcién de la discapacidad

Total 100%
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10. PLANIFICACION TEMPORAL DE LOS CONTENIDOS, METODOLOGIA DOCENTE
Y EVALUACIONES

Semana

Semana
1-8

Semana
9-12

. Total
CONTENIDOS, METODOLOGIA DOCENTE ASOCIADA P —
E INSTRUMENTOS DE EVALUACION
presenciales

Bloque L. IL. y Il
Actividades Clase magistral en la que se desarrollaran los contenidos 7,5 horas
tedricas concretos de la seccién:

Tema 1. Introduccién a la semidtica y a la sociologia de la

publicidad.

Tema 2. Historia de la publicidad antes del new-media.

Tema 3. La publicidad en la era de la comunicacion.

Tema 4. Historia y sociologia de la publicidad en Espafia.

Tema 5. Elementos de la imagen publicitaria.

Tema 6. Narrativa de la propaganda.

Tema 7. La metafora y las figuras retdricas.

El docente utilizard documentos e imagenes que

analizara utilizando las TICs que sean necesarias.

Analisis de casos. Debates.
Actividades Elaboracién de trabajos escritos. 7,5 horas
practicas

Sesiones criticas tutorizadas.
Otras actividades Asistencia y/o participacion a talleres, seminarios, 12
formativas exposiciones, conferencias o webinars. horas
Bloques lll. y IV.
Actividades Clase magistral en la que se desarrollaran los contenidos 5
tedrico-practicas concretos de la seccién: horas

Tema 8. La intertextualidad y la transtextualidad en el arte
y la publicidad.

Tema 9. Lectura de los signos publicitarios.

Tema 10. Roland Barthes: mitologias.

Tema 11. Bourdieu: la distincion.

El docente utilizarda documentos e imagenes que
analizara utilizando las TICs que sean necesarias.

Debates. Andlisis de casos.

Total

horas
no
presenciales

2
horas
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Semana
13-14

Semana
15

Sesion
16

Actividades
practicas

Otras actividades

formativas

Bloques IV.y V.

Actividades
tedricas

Actividades
practicas

Otras actividades
formativas

Elaboracién de trabajos escritos.
Sesiones criticas tutorizadas.

Trabajos escritos y sesiones criticas.
Documentacion de visitas y seminarios.

Asistencia y/o participacion a talleres, seminarios,
exposiciones, conferencias o webinars.

Clase magistral en la que se desarrollaran los contenidos
concretos de la seccién:

Tema 12. Eco y Lotman: de la estructura ausente a la
estructura del texto artistico.

Tema 13. Herramientas de analisis publicitario.

Tema 14. Descodificacion de la imagen.

El docente utilizard documentos e imagenes que
analizara utilizando las TICs que sean necesarias.

Test final.

Elaboracion de trabajos escritos.
Sesiones criticas tutorizadas.

Test final.Carpeta-proyecto.

Asistencia y/o participacion a talleres, seminarios,
exposiciones, conferencias o webinars.

Evaluaciéon Convocatoria Ordinaria

Actividades
practicas

Evaluacion

Evaluaciéon Continua:
Evaluacién de proyectos y resultados.

Evaluacién con pérdida de Evaluacién Continua:
Evaluacién de proyectos y resultados mas la
prueba especifica

Evaluacién con pérdida de evaluacion continua.

Comentarios de los resultados finales

Evaluacion

Evaluacién, comentarios e informacién de los
resultados de los proyectos y ejercicios

horas

10
horas

7,5 horas

2,5
horas

10
horas

2,5
horas

2,5
horas

horas

horas
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11. RECURSOS Y MATERIALES DIDACTICOS

Filmografia y lecturas marcadas

Filmografia

50 afios de spots. Documental de Canal Historia y Documenta Films. (2007)
Belle Bert. Direccién Coline Serreau (1996)

Star Ship Troupers. Direccion Paul Verhoeven (1997)

La Jetée. Direccidén Chris Marker (1962)

| am a Dancer: Nureyev. Documental dirigido por Pierre Jourdan (1972)

Filmografia complementaria
e El acorazado Potemkin. Direccidn Serguéi Eisenstein (1925)
11.1. Bibliografia general
Titulo Modos de Ver
Autor John Berger

Editorial | GG, 2000

Titulo Lenguaje de los nuevos medios
Autor Lev Manovich

Editorial @ Paidds, 2005

Titulo Los condenados de la pantalla
Autor Hito Steyerl

Editorial | La Caja Negra, 2014

Titulo Sobre la fotografia
Autor Walter Benjamin

Editorial | Pre-Textos

Titulo La cdmara lucida
Autor Roland Barthes

Editorial @ Paidds, 1989
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Titulo Estudios visuales
Autor José Luis Brea

Editorial ' Akal, 2005

Titulo Pensar en imagenes
Autor Enric Jard

Editorial | Ed. Gustavo Gili

Titulo Mitologias
Autor Roland Barthes

Editorial | Ed Siglo XXI

Titulo No logo: el poder de las marcas
Autor Naomi Klein

Editorial | Ed. Booket

Titulo Semidtica de la publicidad (Comunicacion visual)
Autor Georges Peninou

Editorial @ Ed. Gustavo Gili

11.2. Bibliografia complementaria
Titulo Mitologias
Autor Roland Barthes

Editorial | Siglo XXI

Titulo Una introduccién a la cultura visual
Autor Nicholas Mirzoeff

Editorial @ Paidos

Titulo Identidad
Autor Zygmunt Bauman

Editorial | Losada
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Titulo

Autor

Editorial

Titulo

Autor

Editorial

Ontologia de la imagen fotografica
André Bazin

Rialp

El nombre de las cosas. Cuando el nombre marca la diferencia
Fernando Beltran.

Ed. Conecta.



